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BACK TO WHERE ATTENTION BEGAN




QUE SOMOS

TU FUTURR AREA
DE CONTENIDOS

CON ESTRATEGIA GREATIVA E IR

Vision de agencia. Compromiso de socio.

california









PARTNER > PROVEEDOR

PROVEEDOR.
S0MOS TU PARTNER.

No competimos por precio. Competimos por criterio. No buscamos
clientes que quieren mas contenido: buscamos marcas que quieren mas
relevancia.

Mirada de cine
Estrategia antes que camara

Trato directo, sin intermediarios

california

"

kg

A '

02



EL CORE DE CALIFORNIA.

TRES FRENTES. UN S0LO PRRTNER.

ESTRATEGIR Y NARRATIVA

Qué decir, a quién y en queé formato, antes de
prender una camara.

Estrategia de marca
Creatividad y narrativa

Data y analisis

california

PRODUCCION Y CONTENIDO

Rodamos, dirigimos, editamos y posteamos
en casa, con mirada de cine.

Rodaje, edicion y post en casa
Formatos seriales multiplataforma

Grillas mensuales por marca

INFLUENGERS Y GULTURA

Creadores que vuelven humana ala marcay
la conectan con la conversacion real.

Estrategia de creadores
Arquitectura de influencia

Creadores propios desde cero
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NOSOTROS GREAMOS.

No solo filmamos marcas: construimos personajes, comunidades y audiencias.

california
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CASO DE EXITO - DESDE CERO

i

@majoconsabor 2

Una creadora gastronomica que construimos desde el
primer video.

01 02 03 04 |\
FORMATO CAMARA ESTRATEGIA COMUNIDAD \ ' -
HEGHA EN CALIFORNIA
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CASO DE EXITO - SOCIO COMERCIAL

BACiIA”

Ernesto Noriega - @ernestococina 2

Cocinero peruano, creador de contenido gastrondmicoy
gestor de proyectos culinarios con identidad. Hoy,
también socio comercial de california.

HA TRABAJADO CON Inca Kola plazaVea Metro Vivanda Promperu

Vuse Seafrost Aranwa “Eﬂ“ﬂ E" cnuroHNIA
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TRABAJAMOS TAMBIEN CON

MARTIN ARREDONDO

OBJETIVO
Posicionamiento de su programa de
YouTube

@martinarredondo76 2

KARLA GOU

OBJETIVO
Nuevo posicionamiento de marcay de
categoria

@karlacou 2

MARICIELO GAMARRA

OBJETIVO
Nuevo branding cultural

@maricielo.gam 2

JOSEPH OVALLE

OBJETIVO
Nuevo formato de contenidos

@josepthovalle 2

california.
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CAMPANAS Y FEE MENSUAL

MARGAS QUE YA HOS ELIGIERON.

BRUNO FERRIN]

E[,T“fm@ PAMENTEL  san Ramen

TE s H e Frrnesto
FU SEN (otidiano EHE Dencal Alemand Noriega

california.
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NUESTRO PROCESO

NO SE BASA EN
ﬂ‘UTOMl\TIZﬂGIUNES DE
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SE BASA EN PERSONAS

PROGESOS HUMANO

OPTIMIZADOS PARA

USTEDES.

UN EQUIPO REAL

Personas detras de cada marca, no un
flujo automatico.

california.

OPTIMIZADOS

Grillas, aprobaciones y tiempos
pensados para gue la gerencia gane
horas.

PERSONALIZADOS POR
MARGA

Cada marca con su estrategia, suvozy su
filtro de 7 preguntas antes de producir.
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EL FUTURO

LA IR SI ES EL FUTURO.
CON GERENCIA HUMANA.

Usamos la IA como herramienta. El criterio, las decisiones y el gusto siguen siendo humanos.

california
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CONVERSEMOS

TRABAJEMOS JUNTOS.
LET'S BE PARTNERS.

Agendemos 30 minutos para conocer su marcay mostrarles como
podemos llevarla mas lejos.

(> Agendemos una reunién por WhatsApp —

Henry De La Cadena - Founder henry@weare-california.com +51 965 383 968 - @weare.california



